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Flash reports from around the world. From fashion to cuisine, useful tips for both business and personal trips.
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a la mode

Marcas de ropa abren
restaurantes, la comida invade los
deshles v los disenadores publican

libros de cocina. Il cruce de
oastronomia y moda marca la
agenda del lujo en el siglo XX

Texto ALEX VICENTE
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na gran escalinata de marmol nos
conduce hasta el lugar, En la primera planta de la nueva sede
que las Galerias Lafayette acaban de inaugurar en los
Campos Eliseos, que abandona el modelo tradicional

de los grandes almacenes para transformarloenuna 10 H
version para todos los piblicos de |a difunta

concept store Colette, un restaurante aparece por
sorpresa entre los distintos corners que ocupan las
marcas de lujo. Se llama Citron y es un espacio |
bafado en la luz natural y decorado

con limoneros y vasijas de terracota. Se trata
del primer establecimiento culinario impulsado
por Simon Porte Jacquemus, el nifio mimado
de la pasarela parisina. «Mi oficio no consiste
solo en vestir a la gente, sino también en
contar historias», afirmo el disefiador
cuando el restaurante abrio sus puertas

el pasado mes de abril, respondiendo a la
estupefaccion que habia generado este

giro inesperado que habia dado a su
trayectoria profesional.

SPAGNA - S MODA - PASTICCERIA MARCHESI1

Con este nuevo restaurante, concebido junto al
equipo de Caviar Kaspia, Jacquemus ha querido
rendir homenaje a la cocina mediterranea a
través de una carta formada por versiones
selectas de productos tan sencillos como la
burrata italiana, el tarama griego, la pissaladiére
provenzal o incluso el fuet catalan. En
septiembre, el disefiador abrira otro espacio
en la segunda planta de estas mismas galerias,
QOursin, especializado esta vez en marisco.
Jacguemus, gue nacio hace 29 afios en
Salon-de-Provence, muy cerca de Marsella,

¢ * despego en la moda parisina cuando asumid

plenamente esos arigenes y los convirtio en
motivo de inspiracion permanente para
sus colecciones. Sus dos restaurantes

|
el
- no hacen mas que incidir, a través de

la comida, en ese signo distintivo: una

identidad surefia de una marca que

no solo vende ropa, sino que pregona
un estilo de vida,

Comao Jacquemus, cada vez mas
marcas se pasan a la gastronomia.
En 2018, Gueci acudid a Massimo
Bottura, actual chef nimero
uno del planeta segun la revista

Restaurant, para abrir la
osterta que lleva el nombre
de la firma en el centro

01.09.19
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de Florencia. «El lujo también puede
expresarse a traves del hecho de
comer», afirmo el director general de
Gueci, Marco Bizzarri, al presentar

el restaurante que comanda Bottura,
que fue su mejor amigo en los dias del
instituto. El restaurante parecio una
confirmacion de que los cruces entre
maoda y gastronomia van a marcar

la agenda del lujo en los préoximos
tiempos. «El futuro es dificil de definir, pero mi opinién

sobre esta industria es que la superposicion entre
compras, misica, cultura, comida y bebida sera cada

vez mas importantes, comento entonces el director del
saldn Pitti, Raffaello Napoleone, antes de probar delicias
como la tarta de queso con coulis de guindas o la pasta a
la bullabesa, que Bottura ided inspirandose en la filosofia
de Alessandro Michele: se trata de tomar la tradicidn y
reinventarla con iconoclastia.

Las marcas italianas son las que mas han exhibido, en
los Ultimos tiempos, este estrecho vinculo con la comida. El
grupo Prada adquirié hace dos anos la mitica Pasticceria
Marchesi, selecta confiteria fundada en 1824 en Milan, que
acaba de abrir una segunda sede en el barrio londinense
de Mayfair. Missoni ha lanzado un libro de recetas y sus
campanas, tlisparadas por fotégrafos como Juergen Teller
o Steven Meisel, suelen inmortalizar comilonas en familia,
Fendi lanzo, con gran estruendo, una linea de cocinas
en el Salon del Mueble de Milan de 2018, mientras Dolce >
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& Gabbana presentaba una coleccion de neveras junto a la
mareca Smeg en la misma feria. En la ultima edicidn de la gran
cita del disefio, Raf Simons aprovecho el anuncio de su nueva
colaboracion con la marca danesa Kvadrat para abrir un café
efimero decorado por él.

No son iniclativas pioneras, pero reflejan el acercamiento
de dos mundos que hasta no hace tanto preferian ignorarse
mutuamente. En 1998, Ralph Lauren abrié un primer
restaurante Ralph's pegado a su tienda de Chicago, a los que
siguieron otros establecimientos parecidos en Nueva York,
Paris y Londres, todos ellos portadores de los valores de la
marea, lo que se traduce en una carta repleta de clasicos
del repertorio culinario estadounidense. Desde 2010, Dior
abre durante la temporada estival las puertas de un salén de
té situado junto a su tienda de Saint-Tropez, en un palacete
del siglo XVill reformado por el arquitecto Peter Marino y
con ment a cargo de Yannick Alléno y otros grandes chefs
franceses. En su dia, Alber Elbaz colabord con La Durée,
fabricantes de esos célebres macarons que tanto extasiaban
a Maria Antonijeta. Hace afios que Armani cugnta con una
marca de bombones, Armani Dolcl, ademas del restaurante
Armani Nobu en Milan, en colaboracion con el célebre chef
Jjaponés. Kitsuné abrio sendos cafés en Paris y en Tokio.

La Fundacién Prada inauguro en Mildn su Bar Luce en 2015,
una estrella de Instagram decorada por Wes Anderson,

Y Uniglo rindio homenaje a ocho miticos restaurantes de
ramen en una coleccion capsula.

: o [ G RAT |
Pasarela 'foodie
La comida también se infiltra cada vez mas en los desfiles.
En la presentacion de su coleccion masculina para la
primavera-verano de 2020, Louis Vuitton tuvo la idea de
sentar a los asistentes en las terrazas de la Place Dauphine,
pintoresco rincon de la isla de la Cité, y alimentarles con
erepes y helados que servian vendedores ambulantes.
La uruguaya Gabriela Hearst, que desfila en Nueva York,
presento una de sus Ultimas colecciones entre platos de
ricotta y ensalada de hinojo. El propio Jacquemus celebro
su lltimo desfile parisino frente a un puesto de frutas y
verduras. En Londres, Molly Goddard convirtio la pasarela
de uno de sus ultimos desfiles en un establecimiento
de estilo industrial, inspirado en la cocina abierta del
restaurante St. John's, en el distrito de Clerkenwell. No es
casualidad que la cuenta de Instagram Taste of Runway
compare modelos vistos en |a pasarela y recetas de cocina.

| as firmas de moda
quicren ofrecer

a sus clientes una
experiencia integral

Tl NI,
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En vista del auge de este fendmeno, el estudio londinense
Arabeschi di Latte se ha especializado en confeccionar
productos alimentarios para marcas de moda, Marni y Zara
ya han recurrido a sus servicios.

También en la capital britdnica, Rejina Pyo se ha erigido en
una de las mas firmes defensoras de crear puentes entre moda
y gastronomia. La pujante disefadora coreana, que se ha hecho
un nombre en la fashion week de Londres tras debutar con un
aclamado desfile en 2018, ha firmado un libro de cocina junto
a su marido, el chef Jordan Bourke. Se titula Cocina coreana
(Random House lo publicard en noviembre) y condensa recetas
de la tradicion gastrondmica en la que ella crecid. «Fue una
eleccion natural, yva que combinaba la experiencia del uno y
del otro», afirma la disefiadora desde Londres.
Ambos compartian, segin relata, «una pasion
por la presentacién sin esfuerzo y por la
voluntad de dejar que el producto tenga espacio
para respirars, que se aplica igual a laropaya
la comida. La pareja se plantea abrir un café o
restaurante en un futuro proximo con el objetivo
de «crear un universo alrededor de la marca».
Hace unos meses ya abrieron una tienda pop
up en el mercado de Covent Garden, en la que
habia mucho mas que solo ropa. «Nos vemos
creciendo en nuevas direcciones, hacia otras
categorias, ofreciendo nuevos productos que
vayan del interiorismo a la ceramica. La comida
es una extension natural de lo mismo», sefala.

La intencidn es afianzar esa dimension
lifestyle a la que aspira toda firma actual,
superando las fronteras de la moda para
proponer a sus clientes una experiencia integral,
gue genera un vinculo con la marca a partir de
valores intanglbles, pero siempre relacionados
con el placer. Se trata de un acuerdo entre
sectores distintos, pero que favorece a las dos
partes implicadas. «El llamado cobranding ha
existido siempre: se trata de un intercambio de
valores entre marcas distintas que se benefician
mutuamente de la colaboracions, expone Patricia Mateo,
al frente de Mateo&Co, consultora estratégica especializada en
alimentacion y gastronomia. La experta opina que esta alianza
no hubiera tenido sentido en tiempos no muy lejanos.

«La cocina se convirtio en tendencia aspiracional hace solo
10 0 15 afios. La percepcidn del chef como una estrella y

de la gastronomia como una disciplina casi artistica son
fendmenos recientess», asegura Mateo,

Ese cambio de percepcion explica que esos dos mundos se
hayan encontradeo: hoy la cocina es considerada un lujo y firma
alianzas con sectores que antes le resultaban totalmente
ajenos, como la moda y el arte. Mateo considera que estas
colaboraciones cuentan con un gran potencial de futuro.

«Son dos campos que se han alejado de la mera necesidad de
vestirse y alimentarse para entrar en una fase de creatividad,
En ese sentido, la moda le lleva muchas décadas de ventaja a la
cocina, pero ambas viven una dindmica muy parecida. Es una
colaboracion que va a dar mucho de si», concluye

01.09.19
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the aesthete

New Zealand-born jeweller Jessica McCormack worships The Row, reads escapist

novels and is mad for Manolos. Portrait by Jooney Woodward
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«] flew to Venice then took the train back to London
— by myself. Solo travel is such a luxury as a mother

of three children. it was two days, one night, but it felt

like I’d been away for months”

y personal style signifier is my
jeans, even on the hottest of
days. I'm not brand loyal. I wear
black or blue, although I'm
loving '80s stonewash at the moment —
usually combined with a bit of Alaia. I
love the high-low mix of an amazing
Alaia shirt, necklace — diamonds, of course
— and jeans. maison-alaia.com.

The last thing I bought and loved
was a WNU linen shirt. It’s the perfect
“boyfriend” shirt - and functional.
£80; withnothingunderneath.com.

And the thing I'm eyeing next is the

Arcade daybed from Simon James Design
in New Zealand. I fell in love with the
mustard colour; I can imagine it in my
bedroom. I picture myself lying on it

and reading in the bay window, but my
husband’s like, “You're just going to
throw your clothes on there.” From
£3,510; simonjamesdesign.com.

My style icons are the Olsen twins. I'm
obsessed with The Row. I've always
loved their style, even when they were
pre-fashion, but since the label launched
in 2006 I think they've nailed it. They
have a chic aesthetic that’s not trend- or
celebrity-driven, and you can wear their
designs season after season. therow.com.

An unforgettable place I've travelled to
in the past year is on the Venice Simplon-
Orient-Express. I flew to Venice then took
the train back to London — by myself. Solo
travel is such a luxury as a mother of three
children. It was two days, one night, but it
felt like I'd been away for months. It’s got
that amazing 1920s glamour. I brought
black-tie dress for dinner: an incredible
Emilia Wickstead gown and diamonds.
From £2,200; belmond.com.

The beauty staple I'm never without is
Dr Barbara Sturm’s “sun drops”. They're
SPF50 and you literally need two drops.

£107 for 30ml; net-a-porter.com.

The best gift I've given recently was a
diamond-print Olivia Von Halle pyjama
set. I've known Olivia for years and her
designs feel amazing. These were such fun
and tongue in cheek - the idea of sleeping
in diamonds. Similar styles about £420;
oliviavonhalle.com.

And the best one I've received recently
is a pair of tartan Manolo Blahniks, a veﬁy
sweet thought from my Scottish husband.
manoloblahnik.com.

An object [ would never part with is an
antique 18ct-gold Hei Tiki given to me by
my late father about 15 years ago. It's a
New Zealand treasure that represents
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Clockwise from left:
McCormack at home in Notting
Hill. The Venice Simplon-
Orient-Express. Her gold Hei
Tiki. Dr Barbara Sturm Sun
Drops. Marchesi 1824 - one

of its tiered cakes (far right).
Vegemite, a favourite with
champagne. The Roksanda
store in Mayfair. McCormack’s
Manolo Blahnik tartan heels.
Olivia Von Halle pyjamas. Her
best read this year. Her Emilia
Wickstead sundress
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“In my fridge yow’ll
always find champagne -
and Vegemite”

good fortune, family ties, love and fertility.
They're traditionally made of greenstone
(or pounamu). This one is Victorian, in
gold with garnet eyes, so it’s really special.

If I had to limit my shopping to one
neighbourhood in one city, I'd choose
Mayfair in London, where we have the
townhouse. We have fabulous neighbours
such as Roksanda, Simone Rocha,

Mount Street Printers, and the bakery
Marchesi 1824 has recently opened:

I've become partial to the fresh
bomboloni. I adore Roksanda, as a
person, as a designer, as a friend. Then
Mount Street Printers: the best for cards,
any time. I love the village feel of the area
too. I come out of Bond Street station
onto Oxford Street and it’s crazy, and

I head for this tiny microclimate of
beautiful architecture, art, design and
fashion: I'm spoilt. mountstreetprinters.
com. pasticceriamarchesi.com. roksanda.
com. simonerocha.com.

If I didn’t live in London, I would live
in Pigeon Bay, New Zealand, where we
got married, on the easternmost cape of
the South Island. Or somewhere in
Scotland, where my husband is from —
maybe the Hebrides, a la Paul McCartney.
There’s nothing there, but I'd be quite
happy somewhere rugged and
interesting, with the puffins.

friends. It was a pub, and they’ve recently
refurbished it. It's worth dropping in for
the burrata with charred peaches and
Tuscan ham. 95-97 Portobello Rd, London
W11 (020-3146 0747; goldnottinghill.com).

My favourite app is FaceTime, so I can
keep up with my three kids, my mum, my
sisters and their children from the office.

The people I rely on for personal
grooming and wellbeing are Dr Barbara
Sturm forgkin — [ met her when she
started doing her product line about

five years ago. Then there’s Nadia at

John Frieda on Aldford Street for my
hair. She's just around the corner and has
amazing hair herself — I've been going
there for about 18 years. I also go to Pete
Liggins at west London’s Box Clever for

a gruelling but awesome workout. I've
trained with him for eight years —it'’s a
real Rocky gym — and have just got back
into it seriously as I'm doing a mountain-
climb thing. boxcleversports.com.
dr-barbara-sturm.com. johnfrieda.com.

The best book I've read in the past year
is The Overstory by Richard Powers. It's a
giant of a novel, essentially about man'’s
relationship with forests. Meditative
escapism. £6.29; blackwells.co.uk.

In my fridge you'll always find

BTN champagne — and Vegemite.

The best souvenir I've brought V\,é Champagne, Vegemite on toast
»

home recently is hand-knitted
jumpers for my children. Almost
every small town in New
Zealand has a craft shop

where grannies sell the

cutest little knits. We all

grew up there itching and
scratching, but we were never cold.

The last item of clothing I added to

my wardrobe was an Emilia Wickstead
sundress, the perfect day-to-night piece.
You can wear it with sneakers on the Tube
first thing and all the way through to
dinner with heels. It’s so easy, so
comfortable. Similar styles £690;
emiliawickstead.com.

The one artist whose work I would
collect if I could is Louise Bourgeois.
We have two pieces at the boutique and
I would love many, many more. The
whole totem-inspired collection —

The Personages — would do nicely. She
created these figure-like totems to be her
friends when she was living away and
lonely. They're beautiful.

The last music I downloaded was Prince’s
Nothing Compares 2 U. I knew the Sinéad
O’Connor version, but I didn’t know he
wrote it. The other day I came across this
YouTube video of him singing it.

A recent “find” is Gold, on Portobello
Road, for laidback food and wine with

and maybe some avocado is

e my dream dinner.

An indulgence I would never
forgo is having all the kids
clamber into our bed in the
morning. My three-year-old

is first up every day and there’s no
way you can't say, “Get in, get in!”

The last meal that truly impressed me
was the Huntsman Lunch at Gleneagles.
You go clay-pigeon shooting and then
come back and do a big lunch. There was
a group of us there in mid-June and it was
raining, typical Scottish-style, so the
barbecue ribs, lamb and halloumi mixed
with lobster was a dream — the perfect
antidote. Auchterarder, Perthshire PH3 INF
(01764-662 231; gleneagles.com).

My favourite room in my house is our
open-plan kitchen-living-garden space. It's
where we spend time as a family and with
friends. We have that barbecue, drop-
round kind of thing going on; it's an open
house. I love that.

If I weren’t doing what I do, I would
be an antiques dealer. I did an internship
at Sotheby’s with the intention of going
home to New Zealand and running

my father’s auction house, but I went
into the jewellery department and fell

in love with that.

AS TOLD TO FIONA MATTHIAS
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& ERNESTO BRAMBILLA

LONDRA. Siamo banali
se giochiamo con le parole
e diciamo che la pasticce-
ria “‘vadi moda”? Marchesi
1824, di proprieta di Pra-
da, ha aperto a Londra - e
non restera a lungo 'uni-
co punto vendita all’estero
della pasticceria storica di
Milano. Altri esempi non
mancano, come Vivien-
ne Westwood, entrata nel
mondo caffetterie nel 2015
a Shanghai, che ha da po-
co annunciato una nuova
apertura a Milano, men-
tre Armani ha una linea
di cioccolato firmata Gui-
do Gobino. Moda e dolce
& un binomio interessante

PRADA,
PROPRIETARIA
DELLA PASTICCERIA

MARCHES|

NE PROGETTA
I'ESPANSIONE

per il brand Prada, sin da
quando, nel 2014, ha acqui-
sito la storica pasticceriadi
via Santa Maria alla Porta.
Pochi mesi dopo l'acqui-
sizione, Prada allesti nei
grandi magazzini Har-
rods una mostra dal titolo
“Pradasphere”, una tempo-
rary location di Marchesi
nel tempio londinese dello
shopping. Poi, le aperture
degli altri due punti vendita
a Milano, in Galleria e in
via Montenapoleone. Ora
la pasticceria a Londra,
nel quartiere Mayfair. Il
segnale inequivocabile di
quanto Prada voglia inve-
stire sull’alta pasticceria.
Tant’¢ che fonti del grup-

po confermano la volonta
di espandersi in altri Paesi
nei prossimi anni. Insom-
ma, Londra ¢ solo la prima
bandierina sulla mappa ap-
pesa nell'atelier di Miuccia
Prada e Patrizio Bertelli.
Ed ¢ una signora bandie-
rina. Siamo al numero 117
di Mount Street, nel cuore
della Londra modaiola, tra
gallerie d’arte, ambasciate
e boutique d’alta moda.
Settanta mq con, alle pare-
ti, ancora molte decorazio-
ni originali. U'intervento di
ristrutturazione e arredo ri-
chiama I'atmosfera del ne-
gozio di Santa Maria alla
Porta. Altri arredi sono in
legno di ciliegio, ispirati a
quelli degli altri due nego-
zi milanesi, accanto a ele-
menti in legno originali,
come la parete divisoria
visibile all'ingresso.

I pavimenti, in marmo nero
e venato giallo Siena, cosi
come il soffitto originario
a doghe in legno, sono ac-
costati a lampade a lan-
terna. Nella parte poste-
riore, la saletta dedicata
alla degustazione del te.
L'offerta prevede una se-
lezione di dolci e snack
salati per ogni momento
della giornata: colazione,
pranzo, aperitivo serale. Il
menu ¢ servito su porcel-
lane Rosenthal, con posate
in argento Sambonet.
Diego Crosara, responsabi-
le di prodotto delle pastic-
cerie Marchesi, si & focaliz-
zato su un tema: garantire
lo stesso standard di pro-
dotto e servizio anche ol-
tremanica. Cosi ha puntato
sulla rotazione dei giovani
pasticceri, operativi a turni
tra Milano e Londra, per
mantenere il pdv londinese
agganciato all’operativita
gia rodata del laboratorio
meneghino. @

@ Tutti i diritti riservati
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Cosa significa
per Maxchesi 1824
uscire dai “confini”

di Milano?
Rappresenta una
opportunita per far
conoscere meglio la
nostra eccellenza,
sfruttando la grande
richiesta di dolci
agganciati alla
tradizione italiana,

a partire da tiramisu
e panettone.
Sicuramente & un
grande passo per

noi e anche per la
pasticceria italiana, la
quale da qualche anno
ha maggior riscontro
in tutto il mondo,
guadagnando terreno
anche nei confronti
della storicamente
fortissima pasticceria
francese e, in qualche
caso, superandola.

Che offerta avete
progettato per

il punto vendita
londinese?
Abbiamo mantenuto
tutti i prodotti che
abbiamo su Milano,
con materie prime
d’eccellenza. Di
“pensato” per il
pubblico londinese
ci sono la torta di
carote e la cheese
cake, con ricette
tradizionali, solo riviste
nel bilanciamento degli
zuccheri. Eppure,
non sono il prodotto
di punta: anche a
Londra ci chiedono
i classici italiani.

Per la colazione

¢’¢ molta richiesta

di cornetto italiano in
tutte le sue sfumature,
e di salato, con
tartellette e frolle,
cornetti oppure
tramezzini farciti con

i salumi. All'ora del te,
biscotteria, morbidoni
alla nocciola (una sorta
di plum cake leggero
gia sperimentato

a Milano). Per gli
aperitivi sfoglie,
tartellette salte, canapé.

Come avete garantito
la qualita Marchesi
a Londra?

A rotazione dei ragazzi
che sono a Milano

si spostano su Londra,
che ha un laboratorio
proprio sotto

il negozio. Dunque,

le stesse professionalita
formate nel “quartier
generale” che ruotano;
e le stesse materie
prime su cui facciamo
ricerca ogni giorno.

E fondamentale:

se i0 sono abituato

a un prodotto in

una pasticceria devo
trovarlo sempre allo
stesso modo anche

in altri punti vendita.
La produzione

locale a Londra deve
assecondare questa
esigenza. Soltanto

i grandi lievitati
restano prodotti

a Milano e spediti

nel Regno Unito.

In quale elemento
della pasticceria
sente di avere portato
maggiormente la
propria firma?
Nell'organizzazione del
lavoro, nell’avviamento
e soprattutto nella
ricerca sulla materia
prima. Non ultima
un’estetica del prodotto
finito sempre pill
accattivante.

E.B.

@ Tutti i diritti riservati
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